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Europese aanbesteding ‘Fullservice mediabureau: van advies tot facturatie’

Dit Inschrijfformulier betreft de Inschrijving op Gunningscriterium 1, 2  en 3. Geef uw beantwoording in de tekstvakken op de volgende pagina’s, per gunningcriterium. 

Gebruik dit document voor de beantwoording van de gunningscriteria. 

Let op het maximaal aantal pagina’s per gunningcriterium:
G1 Kwaliteit van de mediastrategie en adviesaanpak, media-inkoop & budgetbeheer - maximaal vier pagina’s;
G2 Ervaring met doelgroep onderwijs en bijbehorende media - maximaal vier pagina’s; 
G3 Datagedreven sturing, monitoring en optimalisatie - maximaal vier pagina’s; 
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Uitwerking G1:  Kwaliteit van de mediastrategie en adviesaanpak, media-inkoop & budgetbeheer - maximaal vier pagina’s
Doel: Beoordelen in hoeverre de Inschrijver in staat is om op basis van het NKO-organisatiedoel, doelgroepen en verwacht mediabudget een effectieve mediastrategie kan ontwikkelen die past bij NWO als organisatie.
We kunnen dit beoordelen op de volgende aspecten: 
Kwaliteit advies: Hoe is de vertaling van de NKO-organisatiedoelstellingen naar media-aanpak? In hoeverre is deze vertaling gebaseerd op feiten, data of eerdere inzichten? 
Kwaliteit advies: Doelgroepgerichte mediamix en kanaalselectie: Worden kanaalkeuzes onderbouwd? Hoe vullen de voorgestelde kanalen (bijv. social media en vakbladen) elkaar aan? 
Kwaliteit budgetallocatie en kostenefficiëntie: hoe verdeelt het mediabureau het beschikbare budget over de verschillende kanalen, campagnes en fases in het jaar? Hoe flexibel zijn ze met dit budget; kan er worden geschoven, hoe worden tegenvallende resultaten opgevangen? 
Kwaliteit van media-inkoop en budgetbeheer: Transparantie van tarieven, controle op facturatie, budgetbewaking en communicatie hierover naar opdrachtgever, inzichtelijkheid van kostenopbouw.



Uitwerking G2: Ervaring met doelgroep onderwijs en bijbehorende media – maximaal vier pagina’s
Doel: Beoordelen in hoeverre de Inschrijver laat zien dat hij de onderwijssector begrijpt.
Te beoordelen aspecten:
Doelgroepexpertise en segmentatie binnen het onderwijs: Hoeveel kennis heeft Inschrijver van de verschillende doelgroepen? Snappen zij de specifieke dynamiek, taal en behoeften van de verschillende onderwijssectoren? Hieronder vallen onderwijsprofessionals, beleidsmakers, lerarenopleiders en onderzoekers, werkzaam binnen de verschillende onderwijssectoren in Nederland.  
Vakmedia en platformen: Hoe bekend is inschrijver met relevante onderwijsmedia en vakmedia?
Rekening houden met de onderwijsagenda: hoe worden campagnes afgestemd op specifieke onderwijsmomenten? 





Uitwerking G3: Datagedreven sturing, monitoring en optimalisatie – maximaal vier pagina’s
Doel: Beoordelen in hoeverre de Inschrijver campagnes meetbaar maakt, laat zien terugkoppeling te verzorgen op basis van behaald rendement en hierin proactief stuurt op bereiksdoelstelling. 
Te beoordelen aspecten
Inrichting van meetbaarheid en tracking. Hoe vertaalt het bureau onze bereiksdoelstellingen naar concrete, meetbare KPI’s?
Rapportage en terugkoppeling; op welke manier wordt de data begrijpelijk en actiegericht gepresenteerd aan ons? 
Proactieve campagne optimalisatie. Wat is het vermogen om campagnes tussentijds bij te sturen? Hoe past inschrijver doelgroepsinzichten en analyses toe? Hoe lerend stelt hij zich hierin op? 
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