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Gegevens Inschrijver

	Naam Inschrijver
	<naam inschrijvende organisatie>     


Voorwaarden bij referentieverklaring

de waarde van de referentieopdracht wordt uitgedrukt in Euro’s exclusief btw;
gaat het om een referentieopdracht in onderaanneming? Dan vermeldt u de waarde van het gedeelte dat in onderaanneming is uitgevoerd.
Kruis hieronder aan welke kerncompetentie door welke referentie bewezen wordt

N.B. De drie competenties dienen ten minste éénmaal voor te komen binnen het maximum
(3 stuks) van de aangeleverde referentieopdrachten. 

Uit de gezamenlijke ingediende referenties blijkt dat Inschrijver ervaring heeft met: 

	a
	Crossmediaal
	☐ 1    ☐ 2    ☐ 3   

	b
	Social/online
	☐ 1    ☐ 2    ☐ 3   

	c
	Campagne naar keuze
	☐ 1    ☐ 2    ☐ 3   




We geven alle Gegadigden dezelfde hoeveelheid ‘woorden’ voor het beschrijven van de Selectiecriteria. Alle woorden boven het gestelde maximum nemen wij niet mee in de beoordeling. 
U geeft antwoord op de vragen onder het betreffende Selectiecriterium. Verwijzingen naar andere antwoorden, externe bronnen en/of website beoordelen wij niet. 


Referentie 1/Selectiecriterium 1
Algemene gegevens 

	Naam organisatie
	     

	Contactgegevens contactpersoon referentieorganisatie
	<e-mailadres en telefoonnummer>

	Soort organisatie
	     

	Land
	     

	Opdrachtwaarde
	     

	Looptijd
	van dd-mm-jjjj tot dd-mm-jjjj

	Uitleg samenwerking/onderaanneming indien van toepassing 
	



Selectiecriterium 1
De gegadigde was verantwoordelijk voor het ontwikkelen, uitwerken en voeren van een crossmediale meerjarige campagne met een gedragsdoelstelling over een sociaal/maatschappelijk onderwerp[footnoteRef:2]. Het minimale budget van de campagne is/was € 1.000.000,-. (incl. media, incl. BTW, voor 1 jaar). Maximaal 2.000 woorden, met daarbij 2 A4 visuele ondersteuning.  [2:  Dit kan ook van een commerciële klant zijn. ] 


In deze referentie zien wij graag van u terug hoe u het gehele campagnetraject integraal heeft doorlopen en in hoeverre u aantoonbaar gestructureerd, onderbouwd en effectief te werk bent gegaan.

De beoordeling vindt plaats aan de hand van de onderstaande stappen:

Inzicht en analyse 
Beoordeeld wordt in hoeverre de gegadigde:
· op systematische wijze doelgroep(en), gedrag en context heeft geanalyseerd
· relevante data, onderzoek (zoals CASI) en eerdere (campagne)resultaten aantoonbaar heeft benut
· deze analyse heeft vertaald naar scherpe en onderbouwde inzichten die richtinggevend zijn voor strategie

Strategie 
Beoordeeld wordt in hoeverre de gegadigde:
· de verkregen inzichten heeft vertaald naar een consistente strategie en hoe deze keuzes zijn onderbouwd


Creatie en middelen 
Beoordeeld wordt in hoeverre de gegadigde:
· de strategie heeft vertaald naar een campagneconcept in lijn met de strategie
· het concept effectief en consistent heeft door vertaald naar verschillende kanalen en middelen

Effect en resultaten
Beoordeeld wordt in hoeverre de gegadigde:
· inzichtelijk heeft gemaakt in welke mate de behaalde resultaten aantoonbaar bijdragen en effect hebben gehad aan de vooraf geformuleerde KPI’s en doelstellingen.

Hieronder verwerkt u de uitgebreide omschrijving van de referentieopdracht, waaruit blijkt dat deze referentieopdracht voldoet aan de gestelde Eisen.


Referentie 2/Selectiecriterium 2
Algemene gegevens 

	Naam organisatie
	     

	Contactgegevens contactpersoon referentieorganisatie
	<e-mailadres en telefoonnummer>

	Soort organisatie
	     

	Land
	     

	Opdrachtwaarde
	     

	Looptijd
	van dd-mm-jjjj tot dd-mm-jjjj

	Uitleg samenwerking/onderaanneming indien van toepassing 
	



Selectiecriterium 2: 
In deze referentie zien wij graag van u terug hoe u, een effectieve en onderscheidende digitale campagne heeft ontwikkeld. U laat zien dat de kracht van online/social kanalen vanuit creatie optimaal is benut. Hierbij gaan wij ervan uit dat de kaders door een mediapartner zijn bepaald/aangeleverd. 

Het maximale budget voor deze campagne was € 500.000,- incl. btw, incl. media, voor 1 jaar.
Maximaal 1.200 woorden, met daarbij 1 A4 visuele ondersteuning.

Beoordeling kerncompetentie 
Deze kerncompetentie wordt beoordeeld op:

Digital-first creatief denken
De mate waarin de gegadigde vanuit een digital-first mindset heeft gewerkt, waarbij:
· het creatieve concept is ontwikkeld vanuit de kracht van online/social kanalen;
· content en creatie zijn afgestemd op de context waarin de doelgroep het kanaal gebruikt.

Effect en resultaat 
Beoordeeld wordt in hoeverre de gegadigde:
· inzichtelijk heeft gemaakt in welke mate de creatieve kracht is benut per kanaal/middel;
· hoe de behaalde resultaten aantoonbaar bijdragen en effect hebben gehad aan de vooraf geformuleerde KPI’s en doelstellingen.

Hieronder verwerkt u de uitgebreide omschrijving van de referentieopdracht, waaruit blijkt dat deze referentieopdracht voldoet aan de gestelde Eisen.


Referentie 3/Selectiecriterium 3
Algemene gegevens 
	
	Naam organisatie
	     

	Contactgegevens contactpersoon referentieorganisatie
	<e-mailadres en telefoonnummer>

	Soort organisatie
	     

	Land
	     

	Opdrachtwaarde
	     

	Looptijd
	van dd-mm-jjjj tot dd-mm-jjjj

	Uitleg samenwerking/onderaanneming indien van toepassing 
	



Selectiecriterium 3: 
Het ontwikkelen, uitwerken en uitvoeren van een campagne, activatie of initiatief met beperkte middelen die aantoonbaar impact heeft gerealiseerd. Dit hoeft geen grootschalige campagne te zijn. 
Maximaal 1.000 woorden, met daarbij 1 A4 visuele ondersteuning.

Beoordeling kerncompetentie
Deze kerncompetentie wordt beoordeeld op:

Creatieve denkkracht en onderscheidend vermogen
De mate waarin:
· het idee/concept origineel, onderscheidend en afwijkt van gangbare oplossingen binnen de betreffende context of sector van de opdrachtgever
· sprake is van een sterke creatieve invalshoek die bijdraagt aan het oplossen van de vraag

Inzet van middelen 
De mate waarin:
· beschikbare middelen (zoals budget, tijd, kanalen) aantoonbaar slim en doelgericht zijn ingezet voor maximaal effect

Effectiviteit 
De mate waarin:
· de resultaten overtuigend laten zien dat de aanpak heeft bijgedragen aan het realiseren van het beoogde effect (bijv. bereik, engagement, gedragsverandering of maatschappelijke impact).

Hieronder verwerkt u de uitgebreide omschrijving van de referentieopdracht, waaruit blijkt dat deze referentieopdracht voldoet aan de gestelde Eisen.
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