Annex 2 - Casus 		Briefing online media open dag
Opdracht: Werving open dag 15 juni 2023
Een van de belangrijkste doelstellingen voor de afdeling Marketing & Communicatie is bijdragen aan het verhogen van de instroom van studenten. Om dit te realiseren maken we onder andere gebruik van online media om doelgroepen te activeren en data te generen die leiden tot kwalitatieve traffic richting diverse doelgroepen en contactgroepen binnen de doelgroepen[footnoteRef:2].  [2:  Leadgeneration behoort niet tot de scope van deze aanbesteding] 

Met de campagne willen we onze doelgroepen interesseren voor de open dag van ROC Midden Nederland met het aanbod van mbo-opleidingen niveau 1 t/m 4, VAVO en mbo voor professionals en het aantal aanmeldingen voor de open dag maximaliseren. Aanmelden kan online op onze website. In deze casus gaan we uit van een open dag in juni 2023 [instroom schooljaar 2023-2024] . Het is de open dag met een divers publiek:
· Leerlingen [en ouders] van het vmbo 4e leerjaar, de zogenaamde late beslissers
· Leerlingen [en ouders] van het havo 4, ook late beslissers 
· Volwassenen met interesse in een bbl-opleiding, cursus, training, deelkwalificatie of volledige opleiding.
· Leerlingen uit het voortgezet onderwijs die gezakt zijn voor het diploma en willen instromen in het VAVO Lyceum
· Leerlingen vmbo 3e leerjaar die zich vroeg oriënteren [instroom 2025] 

Start en looptijd campagne
1 juni 2023 tot en met  15 juni 2023, 21.00 uur
Doel opdracht
· Conversie naar  aanmelden voor de open dag

Ontwikkel een online mediacampagne en geef ons inzicht in de online mediastrategieën en adviezen om het aantal aanmeldingen vanuit de verschillende doelgroepen te maximaliseren. 

Monitoring, testing en rapportage: 
Voorafgaand aan de campagne ontvangen we graag advies over de invulling van de campagne en testmogelijkheden. 
We gaan er vanuit dat opdrachtnemer eventueel beperkte DTP-werkzaamheden kan uitvoeren. 
Na testen voorafgaand aan de campagne verwachten we, gezien de korte looptijd, per drie dagen een korte update over de resultaten en eventueel advies voor optimalisering. We stemmen dit af met resultaten van aanmelden.

Uitgangspunt opdracht : Maximalisering rendement op aangegeven budget op basis van doel opdracht
Het online campagnebudget voor deze open avond ligt tussen de  € 15.000,- en €20.000,-. 
In aanvulling hierop voeren we ook een offline campagne met advertenties en outdoorcommunicatie. 

Offerte 
Specificeer kosten naar uren naar inzet, functie, inrichten campagne, monitoren en bijstellen campagne en media-inkoop. Deze specificatie komt ook weer terug in de facturatie. (gebruik hiervoor het prijzenblad, annex 1 )
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