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1. Inleiding 

1.1. Aanleiding 
De provincie Noord-Brabant voert een marktoriëntatie uit om meer inzicht te verkrijgen in de 
potentie voor het aanbieden van deelmobiliteit op een aantal geselecteerde mobiliteitshubs in de 
regio West-Brabant. De informatie die de provincie door middel van deze marktoriëntatie verkrijgt 
neemt zij mee in haar overweging bij het opzetten van een mogelijke inkoopprocedure en voor het 
bepalen van de scope en inhoud daarvan.  

1.2. Doelstelling marktoriëntatie  
Met deze marktoriëntatie heeft de provincie Noord-Brabant de volgende doelen: 

 De kennis en ervaring van de markt benutten om de potentie van verschillende vormen 

van deelmobiliteit (deelauto’s, deel(e)scooters, deel(e)fietsen, etc.) op de geselecteerde 

locaties te bepalen.  

 De interesse van marktpartijen peilen voor het aanbieden en exploiteren van deze 

verschillende vormen van deelmobiliteit op de geselecteerde locaties. 

 Inzichtelijk maken onder welke randvoorwaarden en condities marktpartijen een aanbod 

van deelmobiliteit op de geselecteerde locaties succesvol kunnen realiseren. 

Deze marktoriëntatie heeft niet tot doel om marktpartijen te selecteren of te contracteren. Het is 
niet de bedoeling dat u een aanmelding of inschrijving indient. Deelname aan de marktoriëntatie 
biedt u geen voor- of nadelen ten aanzien van een mogelijk vervolgproces, maar stelt u 
vanzelfsprekend wel in de gelegenheid nu uw visie te delen.  
 
De provincie benadrukt dat het ook mogelijk is dat het aanbieden van deelmobiliteit op deze locaties 
niet door middel van een aanbesteding (o.i.d.) wordt vormgegeven, maar dat een andere wijze van 
samenwerken met de markt een betere benadering is. Het is daarbij bijvoorbeeld mogelijk dat eerst 
een pilot wordt gestart op een beperkt aantal locaties.  

1.3. Achtergrondinformatie  
In haar visie ‘Gedeelde mobiliteit is maatwerk’ heeft de provincie Noord-Brabant de kaders uitgezet 

voor de ontwikkeling van gedeelde mobiliteit. Mobiliteitshubs faciliteren een naadloze overstap 

tussen verschillende modaliteiten en vormen daarom een essentiële schakel in het systeem van 

gedeelde mobiliteit. Naast de overstapfunctie zijn hubs ook plekken waar andere functies en 

voorzieningen toegevoegd kunnen worden om optimaal aan te sluiten bij de behoefte van de 

reiziger.  

In 2021 is een intensief traject doorlopen door de provincie Noord-Brabant en betrokken gemeenten 

in de regio West-Brabant om samen vorm en inhoud te geven aan een ontwikkelplan voor 

mobiliteitshubs in West-Brabant. Daarin is voor 40 locaties geanalyseerd wat het huidige gebruik is, 

hoe de potentie en urgentie van de hubs wordt ingeschat op basis van kwantitatief en kwalitatief 

onderzoek en welke voorzieningen daar nu aanwezig zijn. Uiteindelijk heeft dit geresulteerd in een 

selectie van 9 locaties die samen met de betreffende gemeenten nader onderzocht worden. In 

bijlage I is per locatie een beschrijving opgenomen dat als achtergrondinformatie dient voor deze 

marktoriëntatie. Deze informatie is afkomstig uit het ontwikkelplan mobiliteitshubs West-Brabant. 

Via de volgende link zijn alle relevante documenten, waaronder het ontwikkelplan mobiliteitshubs 

West-Brabant en de visie gedeelde mobiliteit is maatwerk, rondom gedeelde mobiliteit in Brabant te 

vinden: Gedeelde mobiliteit - Provincie Noord-Brabant.  

https://www.brabant.nl/onderwerpen/verkeer-en-vervoer/verkeers-en-vervoersbeleid/vernieuwing-ov
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De eerste stap om deze locaties tot volwaardige mobiliteitshubs te ontwikkelen wordt gezet door 

per locatie te onderzoeken óf en in welke mate een aanbod van deelmobiliteit en kleine 

voorzieningen van toegevoegde waarde is. De marktoriëntatie heeft alleen betrekking op het 

aanbieden van deelmobiliteit op de betreffende locaties. De inzichten uit deze marktoriëntatie 

worden betrokken in het onderzoek naar deelmobiliteit en kleine voorzieningen. Uiteindelijk moet 

het onderzoek leiden tot een pragmatische aanpak waarbij duidelijk is op welke locaties wordt 

ingezet op een succesvol aanbod van deelmobiliteit en welke stappen genomen moeten worden 

door de betrokken partijen om dit te realiseren.  

2. Projectbeschrijving  

2.1. Ambitie| Versterken van de ketenreis met deelmobiliteit  
Het belangrijkste doel van de provincie en gemeenten bij het ontwikkelen van de geselecteerde 

mobiliteitshubs is het naadloos faciliteren van de overstap naar andere modaliteiten en de overstap 

zelf in een comfortabele omgeving plaats te laten vinden. Daarmee wordt de reiziger een goede 

overstap geboden om van A naar B te reizen zonder daarbij afhankelijk te zijn van de “eigen” auto. 

Met het ontwikkelen van de mobiliteitshubs wordt daarmee vooral ingezet op het verbeteren van de 

ketenreis. Voor een goede ketenreis zijn mobiliteitshubs een belangrijke (fysieke) voorwaarde.  

De kracht van de keten(mobiliteit) wordt bepaald door de zwakste schakel van die keten. Het voor- 

en natransport van en naar de mobiliteitshub wordt vaak als een barrière gezien. Om reizigers te 

verleiden de auto los te laten moet de first- en last-mile dus op orde zijn om de hub aantrekkelijk te 

maken. Daarbij kan het aanbieden van deelmobiliteit in de ogen van de provincie van grote 

toegevoegde waarde zijn om de reikwijdte van het OV te vergroten. Daarnaast lenen enkele locaties 

zich mogelijk om middels een aanbod van deelmobiliteit ook een alternatief te bieden voor het 

autobezit- en gebruik van bewoners en bedrijven uit de directe omgeving. Het aanbieden van 

deelmobiliteit levert op die locaties ook een bijdrage aan andere opgaven zoals de 

woningbouwopgave en het waarborgen van leefbaarheid in de openbare ruimte.  

2.2. Visie op de geselecteerde locaties 
Er zit veel variatie in de aard en omvang van de geselecteerde locaties, variërend van een stedelijk 

knooppunt als station Roosendaal tot meer lokale hubs waaronder Wagenberg Made. In de totale 

ketenreis waar deze mobiliteitshubs een rol in spelen blijkt met name het natransport een zwakke 

schakel. De toegevoegde waarde van deelmobiliteit zit daarom vooral in de laatste kilometers vanaf 

de mobiliteitshubs naar de eindbestemming. Een divers aanbod van deelmobiliteit op 

mobiliteitshubs zal het gemak van de (vervolg)reis van reizigers vergroten. Het is dan mogelijk om de 

bestemming te bereiken met bijvoorbeeld een deelfiets of -scooter, waar je anders alleen met de 

auto kon komen. Een aanbod van deelmobiliteit geeft reizigers meer keuzevrijheid om de reis te 

kiezen die bij hen past.  

Het aanbieden van deelmobiliteit op de geselecteerde locaties is voor de provincie echter geen doel 

op zichzelf. Daarom zoeken we – mede op basis van deze marktoriëntatie - naar de locaties waar een 

aanbod van deelmobiliteit daadwerkelijk voorziet in de behoefte van (potentiële) reizigers. 

Redenerend vanuit het belang van natransport in de ketenreis zit de grootste potentie voor het 

aanbieden van deelmobiliteit op die locaties die als bestemmingslocatie functioneren. Op locaties 
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die primair een functie als herkomstlocatie hebben, is de potentie voor een succesvol aanbod van 

deelmobiliteit vermoedelijk minder kansrijk.   

Op basis van een eerste verkenning is hieronder een voorzet gedaan voor het (minimale) aanbod van 

deelmobiliteit op de verschillende locaties. Onderstaande tabel is geen blauwdruk. Middels deze 

marktoriëntatie zoekt de provincie naar input van de markt op een passend aanbod van 

deelmobiliteit op deze geselecteerde locaties. In bijlage I is een overzichtskaart van de betreffende 

locaties opgenomen.  

Nr. Mobiliteitshub  Type locatie  Type aanbod 
deelmobiliteit 

1.  Oosterhout busstation 
 

Herkomst- en overstaplocatie  
(bestemmingen op loopafstand) 

- Optioneel elektrische 
deelfietsen of 
deelscooters 

2.  Roosendaal station Herkomst- en bestemmingslocatie - Elektrische deelfietsen 
of deelscooters 

- Deelauto (‘s) 

3.  Sleeuwijk Tol A27 Herkomst- en bestemmingslocatie - Elektrische deelfietsen 
of deelscooters 

4.  Wijk en Aalburg 
Kromme Nol 
 

Herkomstlocatie - Optioneel beperkt 
aantal elektrische 
deelfietsen of 
deelscooters 

5.  Wagenberg Kruispunt  
 

Herkomstlocatie - Optioneel beperkt 
aantal elektrische 
deelfietsen of 
deelscooters 

6.  Dinteloord 
Noordlangseweg 
 

Herkomstlocatie - Optioneel beperkt 
aantal elektrische 
deelfietsen of 
deelscooters 

7.  Station Lage Zwaluwe* Herkomst- en bestemmingslocatie - Elektrische deelfietsen 
of deelscooters 

- Deelauto (‘s) 

8.  Made Gemeentehuis Herkomstlocatie vanuit de 
dorpskern + gebruik deelmobiliteit 
door bewoners (niet zijnde een 
ketenreis)  

- Elektrische deelfietsen 
of deelscooters 

- Deelauto (‘s) 

9.  Oud Gastel Busstation Herkomstlocatie - Optioneel beperkt 
aantal elektrische 
deelfietsen of 
deelscooters 
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* Rondom station Lage Zwaluwe vinden de komende jaren grootschalige gebiedsontwikkelingen 

plaats. De potentie voor het gebruik van deelmobiliteit in het natransport neemt naar verwachting 

sterk toe op termijn.   
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2.3. Vragen voor deze marktoriëntatie  
Graag zien wij dat u onderstaande vragen van een korte schriftelijke reactie voorziet.  Wij 

verwachten een reactie die ons een beeld geeft van uw kennis, ervaring en visie op dit vraagstuk, 

waarbij u rekening houdt met de inzichten waar wij naar zoeken.  

Daarnaast vragen wij u om aanvullend in een ‘Visiedocument’, los van de gestelde vragen, uw visie 
te geven op de rol die markt en overheden zouden moeten spelen om tot een succesvol aanbod van 
deelmobiliteit op de geselecteerde locaties te komen.  
 
Potentie van deelmobiliteit op de geselecteerde locaties  

In paragraaf 2.2 is op basis van een eerste verkenning een eerste schets gemaakt voor de potentie 

voor deelmobiliteit op de verschillende locaties – met daarbij een onderscheid naar verschillende 

typen aanbod. Het betreft uitdrukkelijk een eerste aanzet waarbij de provincie vooral benieuwd is 

naar hoe de markt hiernaar kijkt. Het staat u volledig vrij om uw eigen visie op het benodigde 

aanbod van deelmobiliteit op de betreffende locaties te geven.  

1. Op welke van de geselecteerde locaties ziet u potentie/ toegevoegde waarde voor de inzet 

van deelmobiliteit? En waarom?  

2. Wat is uw beeld bij het aanbod per locatie qua type modaliteit en de (indicatieve) 

hoeveelheid van de verschillende modaliteiten? 

3. Welke randvoorwaarden zijn er volgens u om tot een succesvolle inzet van deelmobiliteit 

te komen op de verschillende locaties?  

4. Welke mogelijkheden ziet u om flexibel om te gaan met het aanbod van deelmobiliteit, 

zodat het mogelijk is op- of af te schalen afhankelijk van de vraag? 

5. Met welk ruimtebeslag voor het aanbieden van deelmobiliteit moet op hoofdlijnen 

rekening worden gehouden op de locaties?  

Businesscase voor het aanbieden van deelmobiliteit op de geselecteerde locaties 

6. Ziet u mogelijkheden voor een sluitende businesscase op de geselecteerde locaties? En wat 

is dan de verdeling van inkomsten over reizigers, overheden en andere partijen? 

7. Wat is de minimale exploitatie periode die nodig is voor een haalbare businesscase? 

8. Welk indicatief aantal reizigers en gebruiksfrequentie van de verschillende 

deelmodaliteiten is minimaal nodig om tot een haalbare businesscase te komen? 

9. Volstaan deze geselecteerde locaties of is een groter aantal locaties nodig om tot een 

haalbare businesscase te komen? 

10. Acht u het reëel om tot een haalbare businesscase te komen wanneer meerdere 

marktpartijen deelmobiliteit op de geselecteerde locaties deelmobiliteit aan kunnen 

bieden?   

11. Wat is uw visie op de propositie voor het aanbieden van deelmobiliteit op de 

geselecteerde locaties gezien die diversiteit aan potentiële gebruikers die vermoedelijk elk 

andere eisen en wensen stellen aan de propositie? 

 
Betrokkenheid van de markt voor het plaatsen, beheren en exploiteren van deelmobiliteit  

12. Is er een bepaalde vorm waarop een opdracht in de markt gezet kan worden voor het 
plaatsen, beheren en exploiteren van deelmobiliteit die uw voorkeur heeft en waarom? 

13. Zijn er ontwikkelingen in de markt waar de provincie volgens u bij het in de markt zetten 
rekening mee dient te houden? Zo ja, licht toe.  
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14. Welke contractvorm zou volgens u het beste passen bij het aanbieden van deelmobiliteit 
op de geselecteerde locaties?  
 

Ten slotte  

15. Wat zijn aanvullende suggesties, adviezen, ideeën die u als marktpartij zou willen 

meegeven bij het aanbieden van deelmobiliteit op de geselecteerde locaties? 

3. Procedure marktoriëntatie 

De procedure voor deze marktoriëntatie omvat de volgende vier stappen: 
1. Publicatie marktoriëntatie   8 april 2022 
2. Vragenronde (Nota van Inlichtingen) 

Mogelijkheid tot stellen van vragen (deadline) 17 april 2022 uiterlijk 13:00 uur 
Beantwoording van vragen 20 april 2022 

3. Schriftelijke reactie marktpartijen (deadline) 13 mei 2022 uiterlijk 13:00 uur 
4. Mogelijkheid tot aanvullende gesprekken 19 mei 2022 tussen 13:00 en 17:00 

uur  

3.1 Publicatie marktoriëntatie  
Deze marktoriëntatie is op 8 april 2022 gepubliceerd op TenderNed en daarna ook op TED. 

3.2 Vragenronde (Nota van Inlichtingen)  
Mocht u naar aanleiding van dit marktoriëntatiedocument of de procedure voor deze 
marktoriëntatie vragen hebben, dan kunt u deze tot 17 april 2022 13:00 uur stellen in TenderNed via 
de berichtenmodule op TenderNed. De vragen zullen in een Nota van Inlichtingen beantwoord 
worden die naar verwachting op 20 april 2022 gepubliceerd zal worden op TenderNed.   

3.3 Schriftelijke reactie marktpartijen 
Marktpartijen wordt gevraagd om in eerste instantie schriftelijk antwoord te geven op de vragen in 
hoofdstuk 2. Wij verzoeken u de antwoorden op deze vragen in te vullen in het bijgevoegde 
document ‘invulformulier Vragen en antwoorden’ en deze te uploaden in TenderNed. Dit document 
mag in totaliteit niet meer dan 4 A4 beslaan. Het gevraagde visiedocument mag maximaal 2A4 
omvatten.  
 
U kunt uw reactie uiterlijk tot 13 mei 2022 13:00 uur indienen via TenderNed.  

3.4 Mogelijkheid tot aanvullende gesprekken 
Naar aanleiding van de schriftelijke beantwoording van de vragen kan de provincie u uitnodigen voor 
een aanvullend gesprek, maar de provincie is hier niet toe gehouden. Deze gesprekken vinden plaats 
op 19 mei 2022 in de middag. Wij verzoeken u om in uw agenda hier rekening mee te houden. De 
gesprekken zullen waarschijnlijk online via Teams georganiseerd worden. 
 
Bij gesprekken met (een) marktpartij(en) zullen minimaal twee vertegenwoordigers vanuit de 
provincie aanwezig zijn. De provincie streeft daarbij naar zo groot mogelijke transparantie met 
betrekking tot de marktpartijen waarmee gesprekken worden gevoerd. 
 
Van elk gesprek wordt een vertrouwelijk gespreksverslag opgesteld dat ter goedkeuring wordt 
voorgelegd aan de betreffende marktpartij. De provincie behoudt zich daarbij het recht voor om 
geen gedetailleerde terugkoppeling te geven van alle reacties en ideeën van marktpartijen. 



                    
 

9 
Marktoriëntatiedocument ‘Verkennend onderzoek deelmobiliteit op mobiliteitshubs in West-Brabant’ (C2296336) 
 

3.5 Vervolg na marktoriëntatie 
De provincie stelt naar aanleiding van de marktoriëntatie een geanonimiseerd verslag op waarin op 
hoofdlijnen de bevindingen zijn samengevat. Dit verslag zal gepubliceerd worden op TenderNed. 
Bedrijfsvertrouwelijke informatie van deelnemende marktpartijen zal niet bekend worden gemaakt, 
tenzij de provincie hier door wet- of regelgeving dan wel een rechterlijke uitspraak toe wordt 
gedwongen. 
 
Na deze marktoriëntatie gaat de provincie – samen met de betrokken gemeenten - verder met de 
voorbereidingen om tot een aanbod van deelmobiliteit op (een aantal van) de geselecteerde 
mobiliteitshubs in West-Brabant te komen. De bevindingen van de marktoriëntatie vormen input om 
een nadere selectie in de geselecteerde mobiliteitshubs te maken en een eventuele strategie voor 
het in de markt zetten van het aanbieden van deelmobiliteit op de geselecteerde locaties te 
bepalen. Relevante bevindingen zullen geanonimiseerd in een eventueel vervolgtraject worden 
opgenomen.  
 

4. Administratieve voorwaarden marktoriëntatie 

4.1 Gelijke informatie 
De provincie hecht er waarde aan dat alle marktpartijen toegang hebben tot dezelfde informatie. Dit 
is de reden dat de provincie de aankondiging van de marktoriëntatie op TenderNed en daarna op 
TED aanbiedt. Om diezelfde reden wordt het geanonimiseerde verslag van de marktoriëntatie 
openbaar gemaakt en worden het marktoriëntatiedocument en de afrondende rapportage te zijner 
tijd met alle geïnteresseerde marktpartijen worden gedeeld. 

4.2 Voorbehouden 
Dit marktoriëntatiedocument is geschreven in het kader van de marktoriëntatie voor het 
verkennend onderzoek naar het aanbieden van deelmobiliteit op geselecteerde locaties in West-
Brabant. De provincie behoudt zich het recht voor om: 

 de planning van de marktoriëntatie, zoals in dit document geschetst, aan te passen; en/of 

 het traject van marktoriëntatie en/of een eventuele vervolgprocedure tijdelijk of definitief 
te staken. 

 
Door het deelnemen aan de marktoriëntatie stemt de deelnemende marktpartij onvoorwaardelijk in 
met hetgeen bepaald is in het voorliggende marktoriëntatiedocument. 

4.3 Intellectueel eigendom 
Behoudens uitzonderingen die door de wet zijn gesteld, mag zonder schriftelijke toestemming van 
de provincie niets uit dit marktoriëntatiedocument worden verveelvoudigd (anders dan voor het 
doel van dit document) door middel van druk, fotokopie, scan of anderszins. 

4.4 Taal 
De taal die in de gesprekken en de publicaties wordt gebruikt, is Nederlands. 

4.5 Rechten 
Er kan geen enkel recht worden ontleend aan de informatie die wordt verstrekt in de context van de 
marktoriëntatie. Zowel de gesprekken als schriftelijke documentatie moeten worden gezien als 
algemene mogelijkheden/richtingen voor de procedure en de aanpak door de provincie. 
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4.6 Kostenvergoeding 
Deelnemende marktpartijen aan deze marktoriëntatie kunnen geen aanspraak maken op enige 
vergoeding voor gemaakte kosten. 

4.7 Status informatie 
De informatie die is weergegeven in dit document is indicatief. De provincie wijst iedere 
aansprakelijkheid voor de onjuistheid en/of onvolledigheid van deze informatie van de hand. 
Deelnemende marktpartijen dienen zich, waar zij dit nodig of wenselijk achten, zelf en voor eigen 
rekening en risico op de hoogte te stellen van onder meer de technische aspecten, het 
publiekrechtelijk kader en al hetgeen zij overigens relevant achten in verband met hun deelname 
aan de marktoriëntatie. 

4.8 Melding onregelmatigheden 
Indien een deelnemende marktpartij meent dat informatie en/of een bepaling in het voorliggende 
marktoriëntatiedocument en/of andere documenten onjuist, onrechtmatig of op andere wijze 
onregelmatig is, dan dient de deelnemende marktpartij binnen vijftien dagen na ontvangst van het 
desbetreffende marktoriëntatiedocument de provincie schriftelijk te attenderen op die vermeende 
onjuistheid, onrechtmatigheid of onregelmatigheid. Als een deelnemende marktpartij niet tijdig op 
de voorgeschreven wijze de provincies aldus heeft geattendeerd, dan heeft die deelnemende 
marktpartij daarmee ieder recht jegens de provincie verwerkt voor zover verband houdende met de 
vermeende onjuistheid, onrechtmatigheid of onregelmatigheid. 

4.11 Toepasselijk recht en geschillen 
De verhouding tussen de provincie en de deelnemende marktpartijen wordt uitsluitend beheerst 
door het Nederlandse recht. Een vordering in verband met enige handeling en/of beslissing van de 
provincie, voor zover geen besluit in de zin van artikel 1:3 Awb, in het kader van de marktoriëntatie– 
daaronder begrepen bekendmakingen of het stellen van voorschriften in de 
marktoriëntatiedocumentatie, beslissingen die gericht zijn tot de deelnemende marktpartijen en/of 
uitnodigingen tot de marktoriëntatie – dient aanhangig te zijn gemaakt bij de voorzieningenrechter, 
binnen vijftien dagen na verzending van bekendmaking daarvan aan de deelnemend marktpartij of, 
bij gebreke van zo'n bekendmaking, binnen vijftien dagen nadat de deelnemende marktpartij met de 
desbetreffende handeling en/of beslissing van de provincie bekend werd of redelijkerwijs bekend 
had moeten zijn. Indien niet tijdig en op deze wijze een vordering aanhangig is gemaakt, vervalt elk 
recht van de deelnemende marktpartij om ten aanzien van de desbetreffende handeling en/of 
beslissing een vordering tegen de provincie in te stellen. 

4.12 Prioriteit van documenten 
In geval van strijdigheid tussen de aankondiging van de marktoriëntatie en voorliggend 
marktoriëntatiedocument, dan prevaleert voorliggend marktoriëntatiedocument. 
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Bijlage I. Beschrijving geselecteerde locaties  

Onderstaande kaart bevat een overzicht van de 9 geselecteerde locaties:  

1. Oosterhout busstation 

2. Roosendaal station 

3. Sleeuwijk Tol A27 

4. Wijk en Aalburg Kromme Nol  

5. Wagenberg Kruispunt  

6. Dinteloord Noordlangseweg 

7. Station Lage Zwaluwe 

8. Made Gemeentehuis 

9. Oud Gastel Busstation  

1.. 

2.. 

3.. 

4.. 

5.. 
8.. 7.. 

6.. 

9.. 
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Locatie 1: Busstation Oosterhout 



                    
 

13 
Marktoriëntatiedocument ‘Verkennend onderzoek deelmobiliteit op mobiliteitshubs in West-Brabant’ (C2296336) 
 

Locatie 2: Roosendaal station  
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Locatie 3: Sleeuwijk Tol A27  
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Locatie 4: Wijk en Aalburg Kromme Nol  
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Locatie 5: Wagenberg kruispunt  
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Locatie 6: Dinteloord Noordlangseweg  
 

 

  

265 
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Locatie 7: Station Lage Zwaluwe  
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Locatie 8: Made gemeentehuis  
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Locatie 9: Oud-Gastel Busstation   
 



                    
 

21 
Marktoriëntatiedocument ‘Verkennend onderzoek deelmobiliteit op mobiliteitshubs in West-Brabant’ (C2296336) 
 

Bijlage II. Invulformulier vragen en antwoorden  

Vraag 
 

Antwoord 

1.  Op welke van de geselecteerde locaties 
ziet u potentie/ toegevoegde waarde 
voor de inzet van deelmobiliteit? En 
waarom?  

 

2.  Wat is uw beeld bij het aanbod per 
locatie qua type modaliteit en de 
(indicatieve) hoeveelheid van de 
verschillende modaliteiten? 

 

3.  Welke randvoorwaarden zijn er volgens 
u om tot een succesvolle inzet van 
deelmobiliteit te komen op de 
verschillende locaties?  

 

4.  Welke mogelijkheden ziet u om flexibel 
om te gaan met het aanbod van 
deelmobiliteit, zodat het mogelijk is op- 
of af te schalen afhankelijk van de 
vraag? 

 

5.  Met welk ruimtebeslag voor het 
aanbieden van deelmobiliteit moet op 
hoofdlijnen rekening worden gehouden 
op de locaties?  

 

6.  Ziet u mogelijkheden voor een sluitende 
businesscase op de geselecteerde 
locaties? En wat is dan de verdeling van 
inkomsten over reizigers, overheden en 
andere partijen? 

 

7.  Wat is de minimale exploitatie periode 
die nodig is voor een haalbare 
businesscase? 

 

8.  Welk indicatief aantal reizigers en 
gebruiksfrequentie van de verschillende 
deelmodaliteiten is minimaal nodig om 
tot een haalbare businesscase te 
komen? 

 

9.  Volstaan deze geselecteerde locaties of 
is een groter aantal locaties nodig om 
tot een haalbare businesscase te 
komen? 

 

10.  Acht u het reëel om tot een haalbare 
businesscase te komen wanneer 
meerdere marktpartijen deelmobiliteit 
op de geselecteerde locaties 
deelmobiliteit aan kunnen bieden?   

 

11.  Wat is uw visie op de propositie voor 
het aanbieden van deelmobiliteit op de 
geselecteerde locaties gezien die 
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diversiteit aan potentiële gebruikers die 
vermoedelijk elk andere eisen en 
wensen stellen aan de propositie? 

12.  Is er een bepaalde vorm waarop een 
opdracht in de markt gezet kan worden 
voor het plaatsen, beheren en 
exploiteren van deelmobiliteit die uw 
voorkeur heeft en waarom? 

 

13.  Zijn er ontwikkelingen in de markt waar 
de provincie volgens u bij het in de 
markt zetten rekening mee dient te 
houden? Zo ja, licht toe.  

 

14.  Welke contractvorm zou volgens u het 
beste passen bij het aanbieden van 
deelmobiliteit op de geselecteerde 
locaties?  

 

15.  Wat zijn aanvullende suggesties, 
adviezen, ideeën die u als marktpartij 
zou willen meegeven bij het aanbieden 
van deelmobiliteit op de geselecteerde 
locaties? 
 

 

 

 


