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De gemeente Leiden is op zoek naar inzicht in de markt op het gebied van buitenreclame. Het te verkrijgen inzicht moet leiden tot een aanbesteding waar de vraag optimaal is afgestemd op de kennis en kunde van de markt. Om inzicht te krijgen in deze markt heeft de gemeente de volgende onderzoeksvragen geformuleerd. 

Alle partijen hebben hetzelfde vragen format ontvangen in het kader van deze marktconsultatie, het kan dus zijn dat een vraag voor u niet van toepassing is. In dat geval kunt u dat als antwoord aangeven. 

	Vraagstelling marktconsultatie ‘Plaatsing, beheer, onderhoud en reclame exploitatie van 
abri’s, vrijstaande reclamevitrines en billboards’


	1    Algemeen

	a. Naam organisatie:
	

	b. Naam en contactgegevens contactpersoon:
	



	2   Algemene interesse

	a. Is uw onderneming geïnteresseerd in het plaatsen, beheren, onderhouden en exploiteren van abri’s, vrijstaande reclamevitrines en billboards in de gemeente Leiden?

	

	b. Is uw onderneming in staat om de financiering hiervan te realiseren (in andere woorden: continueren van het huidige businessmodel)?
	

	c. Verwacht u dat bij de huidige marktomstandigheden naast de uit te voeren werkzaamheden ook een financiële bijdrage voor de gemeente realistisch te verwachten is?

	



	
3     Mogelijkheden voor reclame

	a. Kunt u aangeven of uw interesse in deze concessie heeft indien alleen reclame mogelijk is in de abri’s (d.w.z. als reclame in vrijstaande reclamevitrines en billboards niet toegestaan worden)?

	

	b. Kunt u aangeven hoe belangrijk voor u de mogelijkheden zijn om digitale reclame te plaatsen (zowel met volledig bewegend beeld als met stilstaande beelden).
	



	4     Specifieke wensen voor Leiden

	a. Welke mogelijkheden ziet u om in gezamenlijkheid met de gemeente abri’s te ontwerpen?

	

	b. Zijn er mogelijkheden om specifieke Leidse details in het ontwerp mee te nemen?

	

	c. In de gemeente zijn een aantal R-net abri’s geplaatst. Is uw organisatie in staat om deze abri’s te beheren?

	



	5     Zelf investeren in abri’s

	a. Indien er geen of onvoldoende interesse van marktpartijen is om te investeren in nieuwe abri’s, zal de gemeente wellicht genoodzaakt zijn om zelf te investeren in nieuwe abri’s. Is uw onderneming in principe geïnteresseerd in het beheren, onderhouden en exploiteren van abri’s, vrijstaande reclamevitrines en billboards in de gemeente Leiden?

	

	b. Verwacht u dat bij de huidige marktomstandigheden naast de uit te voeren werkzaamheden ook een financiële bijdrage voor de gemeente realistisch te verwachten is?

	



	6     Gewenst aantal vrijstaande reclameobjecten


	a. Kunt u aangeven welke aantallen vrijstaande reclamevitrines en/of billboards voor u noodzakelijk zijn gericht op het centrum en overige gebieden?

	

	b. Op grond van welke overwegingen zou u de keus willen hebben om roterende, digitale of een analoge uitvoering te exploiteren?

	

	c. Is uw onderneming geïnteresseerd om alle vrijstaande reclamevitrines en billboards digitaal uit te voeren, of zoekt u naar een mix van digitale en niet digitale objecten?

	



	7   Percelen

	a. Het is mogelijk om de aanbesteding in drie losse percelen op te delen, namelijk abri’s, vrijstaande reclamevitrines en billboards, maar het is ook mogelijk om de huidige strategie (1 perceel) te continueren.  Gaat uw voorkeur uit naar 1 gecombineerde aanbesteding of is uw onderneming ook geïnteresseerd in 1 of meer van bovengenoemde percelen.


	





	b. Kunt u aangeven of uw voorkeur ook beïnvloed wordt door de keuze zelf investeren (door de gemeente)?

	

	c. Is exclusiviteit voor u van belang (dus alleenrecht op het exploiteren van reclame op het 2m2-formaat)? Is het van belang dat ook exclusiviteit op grotere reclameformaten verkregen wordt?

	






	8   Technologische ontwikkelingen

	a. Welke, voor de gemeente Leiden relevante, ontwikkelingen hebben in de afgelopen tijd plaatsgevonden?
	





	b. Op welke wijze kan volgens u tijdens de looptijd van een concessie geanticipeerd worden op nieuwe innovatie en gecombineerde technologische ontwikkelingen?

	



	
9     Aanbestedingsstrategie

	a. Als kwaliteit onderdeel uitmaakt van de beoordeling, welke elementen zou u hier graag in terug willen zien? Met andere woorden: Welke subgunningscriteria adviseert u toe te passen?
	

	b. Welke prijs/kwaliteitverhouding zou volgens u passend zijn voor dit aanbestedingstraject? Geef hierbij ook aan waarom.
	

	c. Op welke wijze zou u de beoordeling inrichten? Geef daarbij aan waarom dit volgens u belangrijk is.
	

	d. Waar dienen wij in de aanbestedings-procedure absoluut rekening mee te houden/welke tips kunt u ons meegeven voor het aanbestedingstraject?
	

	e. Wij horen graag of u suggesties heeft met betrekking tot de vorm van contracteren. Waar zou uw voorkeur naar uitgaan, vier jaar of een langere periode. Geef daarbij aan waarom. 
	

	f. Heeft u de intentie om in te schrijven op deze aanbesteding? Zo nee, waarom niet? 
	



	10     Onderscheidend vermogen

	a. Welke aanvullende dienstverlening kunt u bieden? 
	

	b. Op welk vlak onderscheidt u zich van andere marktpartijen? 
	



	11     Social return en duurzaamheid

	a. Indien social return onderdeel zou zijn van deze aanbesteding, op welke manier zou u dan invulling aan (kunnen) geven aan een social return verplichting van 5%? 
	

	b. Op welke manier zou volgens u duurzaamheid onderdeel kunnen uitmaken van deze aanbesteding? M.a.w. hoe kan de gemeente Leiden meer duurzaam gaan werken? 
	



	12   Aandachtspunten

	a. Heeft u verder nog aandachtspunten of tips die u aan ons wilt meegeven?

Mocht het zo zijn dat er nog zaken zijn die in bovenstaande vragen niet naar voren zijn gekomen, maar wél belangrijk zijn om mee te nemen in deze marktconsultatie, dan kunt u deze informatie, opmerking(en) of vragen in het veld hiernaast kwijt.
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